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小売・ＧＭＳの改革に向けて
　　アミューズメント＆キッズ床における改革の仕方

事業形態　　ライセンスを有する、アミューズメントメーカーと異業種事業者からなる、新業態床の形成

事業の特性　　「事業者間競争の保持」
　　　　　　　　　　クラブ・ファン化（顧客固定拡大）による具体的な数値目標化と、売上ＵＰの競争化。

力　点　　　　「商品を展示・露出」　　
　　　　　　　　「マーケティング」　「モニタリング」　「新商品の開発」　「新商品の販売訴求」
　　　　　　　　「ライセンス・ビジネスによる、PB商品への開発」　

ＧＭＳ内アミューズメント
専門店　　
　キッズヘア
　こども写真館　等

３００Ｔ　ブレイクタウン
「桜願いの杜」

Fan&club

ＧＭＳ商材
　　ファミリー商材

ＧＭＳ商材
　　トイ・ホビー

ＧＭＳ商材
　　子供衣料

ＧＭＳ商材
　　ベビー商材

競争導入の拡大

ライセンス事業者
Ｃ社　

ライセンス事業者
Ｅ社　

フードコート　２００Ｔ
飲食事業者

「ライセンス屋台」　
Fan&club

アミューズメント事業者
Ｄ社
運営：ロケーション事業者　

共同の販促催事

共同の販促催事

５０Ｔ
５０Ｔ

５０Ｔ

５０Ｔ
競争導入の拡大

5,000人
5,000人

5,000人

5,000人

5,000人
共同の販促催事

コラボレートハウス／タワー

競争導入の拡大
ライセンス事業者
Ｆ社　

ライセンス事業者
Ｂ社　

５０Ｔ
5,000人

ライセンス事業者
Ａ社　

５０Ｔ

5,000人

「ご当地サロン」　
Fan&club

「食玩ワールド」　
Fan&club

共同の販促催事

共同の販促催事

飲料事業を含む
フードコート　２００坪　５ストール

飲食事業者　Ｇ社
飲料事業者　Ｈ社、Ｉ社、Ｊ社

「コラボ&プレミアムショップ」
　Fan&club

競争導入の拡大

インフォマーシャル事業


