
　［鎮守の杜モールビジネス］　＝三世代サービスビジネス・プロジェクト　――プロモーション・スタジアム――
　～モノが売れない時代の街づくり、小売ＳＣ床への新戦略導入と実施運営に向けて～ 著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.

プロジェクト顧問：　唐津　一
Jan. 2003

オートモールと、ドリンクアイランドをセンターに配した飲食ストール群を見る

『『 鎮守の杜モール鎮守の杜モール 』』
――プロモーション・スタジアム――――プロモーション・スタジアム――

アクションサービス
　　行政　民間

オートモール＆カスタマイズ・ファクトリー 外資オペレーターによる飲食ストール群

カスタマイズ
Factory

キャラクター利用の
オート＆ＭＤ販売

キャラクター利用の
カスタマイズ受注

オートアミューズメント
＆ＭＤ　　 Plaza

行政・民間－「杜」の
アクション・サービス

ドリンク・アイランド
　ビール＆飲料

Ｈａｗｋｅｒｓ　Ｓｔｙｌｅ
飲食ストール１０店舗Ａ Ａ〝



著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.
プロジェクト顧問：　唐津　一

Feb. 2004オートモールのつくり方
小売床でのオートモール及びサテライト戦略の考え方について

　　　規模別のゾーニング図、　売上の予測について

オートモール・サテライト

５０坪タイプ　（内　複合床３０坪）

プロモーション・タワー

物販

車

車

機能：　
　工場サービス、
　車検、
　カスタマイズ、
　保険、カード、
　ファイナンス等の
　各種サービス
　取次ぎ
　ワンストップ化

オート販社
既存店舗

飲料サービス

高効率販売への業務支援
運営業務とプロモーションへの衛星利用
によるオペレーションコスト軽減

複合コンテンツ（プロモーション・ソフト）の共有（例）
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　30分編成
ライセンス
事業者Ａ

オート
メーカー

小売
アミューズメント
　メーカー

放送通信
　事業者異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ

小売床

小売他店舗
　　
　小売Ｇ事業所

オートモール・サテライト

１２５坪タイプ　（内　複合床４０坪）　　

ＧＭＳ／ＳＣ店舗
モール及びセンターコート

モール内副導線

モール内導線

プロモーション・タワー
　カフェ・飲料サービス

車
車

車

商談ゾーン

サービスカウンター

オフィス

異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ
異業種物Ｃ

小売床

販社既存店舗へつなぐ

オート販社－小売間での
既存資源（事業所・人・サービスソフト）、
開店前ビジネス、外商等の
相互乗り入れによる、投資と
運営コストの軽減化・高効率化

乗入れプロモーション乗入れプロモーション

新車月商　８台
オート年商　２億

モール内導線
物販・飲料

　　年商１．４億

固定顧客１５万人
→ＳＣ全体波及　　

　　都市部　６億円ＵＰ
　　地方・郊外　４億円ＵＰ

新車月商２０台
オート　年商４．８億

物販・飲料

　　年商１．９億

固定顧客１５万人
→ＳＣ全体波及　　

　　都市部　９億円ＵＰ
　　地方・郊外　６億円ＵＰ

カスタマイズ承り



著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.
プロジェクト顧問：　唐津　一

Feb. 2004オートモールのつくり方
小売床でのオートモール及びサテライト戦略の考え方について

　　　規模別のゾーニング図、　売上の予測について

２５０坪タイプ　　（内　複合床７０坪）

オフィス・業務工場４ベッド

車両入出庫

モール出入口

エンターテインメントＣＬＧ
プレゼンテーション・ゾーン

歩道

プロモーション・タワー

車
車

カフェ・飲料サービス

カスタマイズ承り

異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ

異業種物販Ｃ 異業種物販Ｄ

イヴェントスペース

高効率販売への業務支援
運営業務とプロモーションへの衛星利用
によるオペレーションコスト軽減

小売床

オート販社
既存店舗

小売他店舗
　　
小売Ｇ事業所

乗入れプロモーション

乗入れプロモーション

オート販社－小売間での
既存資源（事業所・人・サービスソフト）、
開店前ビジネス、外商等の
相互乗り入れによる
投資と運営コストの軽減化・高効率化

新車月商３５台
オート年商１０億

物販年商２．５億

ＳＣ全体波及

　　都市部　１５億円ＵＰ
　　地方・郊外　１０億円ＵＰ



著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.
プロジェクト顧問：　唐津　一

Feb. 2004オートモールのつくり方　　（販社チャネルの販売制約をはずした場合）
小売床でのオートモール及びサテライト戦略の考え方について

　　　規模別のゾーニング図、　売上の予測について

５００坪タイプ　（内　複合床１５０坪）

　　　　

車両入出庫

工場６ベッド

飲食を含む
エンターテインメント
もしくは
ＧＭＳキッズ床サテライト
の併設　　　　　　　２００坪

オフィス・業務

歩道

プロモーション・タワー

プロモーション・タワー

異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ

異業種物販Ｃ

異業種物販Ｄ

異業種物販Ｅ

異業種物販Ｆ

エンターテインメントＣＬＧ
プレゼンテーション・ゾーン

イヴェントスペース

カフェ・飲料サービス

商談ゾーン

サービスカウンター

カスタマイズ承り

高効率販売への業務支援
運営業務とプロモーションへの衛星利用
によるオペレーションコスト軽減

小売床

オート販社
　既存店舗

小売他店舗
　　
小売Ｇ事業所

乗入れプロモーション

乗入れプロモーション

オート販社－小売間での既存資源
（事業所・人・サービスソフト）、
開店前ビジネス、外商等の
相互乗り入れによる
投資と運営コストの軽減化・高効率化

新車月商７０台
オート年商２０億　

物販年商５．４億　

飲食ストール

　　年商３億

ＳＣ全体波及　　

　都市部　３０億円ＵＰ
　地方・郊外　２０億円ＵＰ



著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.
プロジェクト顧問：　唐津　一

Feb. 2004オートモールのつくり方　　（販社チャネルの販売制約をはずした場合）
小売床でのオートモール及びサテライト戦略の考え方について

　　　規模別のゾーニング図、　売上の予測について

１０００坪以上タイプ

　　　　

車両入出庫

工場６ベッド

飲食を含む
エンターテインメント
　　　　　　　２００坪

オフィス・業務

歩道

プロモーション・タワー

異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ

異業種物販Ｃ

異業種物販Ｄ 異業種物販Ｆ

エンターテインメントＣＬＧ
プレゼンテーション・ゾーン

イヴェントスペース

カフェ・飲料サービス

オート販社Ｄ

オート販社Ｃ

商談ゾーン

　　　　

車両入出庫

工場６ベッド
オフィス・業務

歩道

プロモーション・タワー

異業種物販Ａ

異業種物販Ｂ

異業種物販Ｃ

異業種物販Ｄ
異業種物販Ｆ

カフェ・飲料サービス

商談ゾーン

サービスカウンター

福祉仕様車の承り

ＧＭＳキッズ床
サテライトの併設

オート販社Ａ

オート販社Ｂ

商談ゾーン

サービスカウンター

カスタマイズ承り

商談ゾーン

小売床
小売床

ＳＣ全体波及　　

　都市部　６０億円ＵＰ
　地方・郊外　４０億円ＵＰ

新車月商１５０台
オート　年商４２億　

物販年商９．７億　

飲食ストール　　

　年商６億



著作: 鈴木浩二／Super Studio Inc.
プロジェクト顧問：　唐津　一

Feb. 2004
オートモール新業態の戦略的な考え方　　　
首都圏→全国　ＧＭＳ／ＳＣ　数十～数百箇所への展開　　プロトタイプ⇒標準化

【販社共同店舗内における戦略】
①消費者ニーズとオートアプローチからの
　「生活の拡大と再編成を重視」の　
　共同店舗計画
②共同店舗に必要な
　「横断的な機能・情報集約オペレート化」
③共同店舗化による複合機能の導入
　顧客ニーズへの　「ビジネス前線場づくり」と　
　「新産業市場への先取り化」
④地域密着を重視。　共同店舗媒体の、
　地域住民への行政情報・民間サービス提供

オートメーカー販社
共同店舗＋複合事業店舗 事業者Ｃ

事業者Ｄ

小売
ＳＣモール

共同店舗化による複合機能の導入
　顧客ニーズへの　
　「ビジネス前線場づくり」と　
　「新産業市場への先取り化」

共同店舗に必要な
　「横断的な機能・情報集約オペレート化」

　　　　　行政・民間インフォマーシャル
地域密着を重視。　共同店舗媒体の、
地域住民への行政情報・民間サービス提供

ＳＣモール床

事業者Ａ

事業者Ｂ

飲料事業者
　　杜機能タワー

カスタマイズ
サテライト

飲料メーカー
コスメティック・メーカー
エンターテイメント事業者
アニメ製作会社
アミューズメント・メーカー
ディベロッパー
食品メーカー　　　他


